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Rörmokarens val

ÅTeknik, kvalitet och tillförlitlighet

ÅNorden och utvalda exportmarknader.

Tap into your style

ÅFunktionell dansk design med god kvalitet

ÅNorden, Benelux och Tyskland.

Lasting water experience

ÅKvalitet, elegans och tillförlitlighet

ÅNorden och utvalda exportmarknader.

A tale of friends and inspiring people

ÅModern italiensk design med olika formspråk

ÅBenelux och utvalda exportmarknader.

ÖVERSIKT ïSTARKA VARUMÄRKEN

33 %

Crafted to add a designer feel to your bathroom 

ÅBadrumsprodukter med design och funktion

ÅStorbrittanien och Irland.

21 %

(7,6 MGBP)

21 %

25 %

Siffrorna anger andel av omsättningen 2020. 

Aqualla/Adamsez ingick ej i koncernen 2020.



ÖVERSIKT

Lokal närvaro i Norden och delar av Europa

ÅEuropeisk närvaro genom egna försäljningskontor i 9 

länder. Sverige är största marknaden.

ÅHuvudkontor och egen produktion i Mora.

ÅUtvecklings- och logistikcentra i Sverige, Danmark, 

Nederländerna, Italien och Storbritannien.

ÅMedelantal anställda 516.

ÅLedande varumärkena på respektive hemmamarknad.

ÅBred och djup produktportfölj för proffs och konsument.

ÅLånga relationer med branschens olika marknadsaktörer.
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76%
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ÖVERSIKT

Hållbara produkter
och människor

Tydlig inriktning för att utveckla en än mer

hållbar organisation och med fokus på:

ÅStändiga förbättringar av produkternas 

innehåll och prestanda.

ÅMinska miljöpåverkan från den egna 

verksamheten och leverantörskedjorna.

ÅEn engagerande, välpresterande och uthållig 

arbetsmiljö.



2020

Ett fantastiskt år med 
många rekord

ÅRekordförsäljning

ÅKraftigt ökad lönsamhet

ÅNya produkter

ÅOmstrukturering Damixa.

Mora INXX



2020

Ett mycket starkt finansiellt år

Å17 % tillväxt på omsättning (10 % organisk).

ÅTillväxt för samtliga varumärken och marknader.

ÅROT-marknaden stark trots pandemin.

ÅÖkad bruttomarginal tack vare en gynnsam 

produktmix och hög effektivitet i fabriken.

Å69 % ökning på rörelseresultatet.

MSEK 2020 2019 Förändring

Nettoomsättning 1 536,8 1 313,5 223,3

Bruttomarginal, % 36,0 34,1 1,9

Rörelseresultat (EBIT) 197,6 117,2 80,4

Rörelsemarginal, % 12,9 8,9 4,0

Resultat per aktie, kr 6,24 6,33 -0,09

Justerat resultat per aktie*, kr 10,69 6,33 4,36

*  Justerat resultat per aktie är rensat från 61,8 Mkr, kostnader som avser förändring av 

tilläggsköpeskilling för Hotbath som presterat över förväntan.



2020

Starkt kassaflöde

ÅKassaflöde före investeringar: 193,7 Mkr (180,0).

Å Investeringar, netto: 44,8 Mkr (184,3).

ÅKassaflöde efter investeringar: 148,9 Mkr (-4,2).
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2020

Stark balansräkning

ÅSoliditet om 42,5 % 

Å Fortsatt stark finansiell ställning för ytterligare förvärv.

ÅNettoskuld -111 Mkr 

Å Skulder består av pension, leasing och villkorad 

tilläggsköpeskilling, inga banklån.

Å Likvida medel 203,5 Mkr (131).
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2020

Finansiella mål uppnådda

ÅSamtliga mål uppnådda.

Å28 % ökning på föreslagen utdelning.

MSEK Mål 2020 2019

Organisk tillväxt (över en konjunkturcykel) Ó3 % 10,0 % -1,9 %

Rörelsemarginal (över en konjunkturcykel) Ó10 % 12,9 % 8,9 %

Utdelning som % av årets resultat efter skatt* ~50 % 73 % 56 %

Soliditet ~40 % 42,5 % 45,8 %

*  Förslag på utdelning 4,50 kr per aktie (3,50)



2020

Hållbarhet en naturlig del i det 
dagliga arbetet

ÅFörbättrat utfallet mot alla mål och uppnått tre av fyra.

ÅCovid-19 och handhygien stark orsak till ökningen av 

elektroniska (beröringsfria) blandare.

ÅHållbarhet en naturlig och viktig del i vår strategi och i vårt 

vardagliga förbättringsarbete för alla medarbetare.

Hållbarhetsmål
Mål

2020

Utfall

2020

Utfall

2019

Tillväxt försäljning elektroniska blandare Ó25 % 64 % 8 %

Reducering plastförpackningar Ó100 k 60 k n/a

òHållbarhets-wowò i veckobrev till alla 

medarbetare
Ó12 17 n/a

Arbetsplatsolycksfall som lett till frånvaro 0 0 1



2020

Design och teknik från
Mora Armatur

ÅLansering av Mora INXX ïproffsens designserie

i olika färger, former och marknadsledande

teknik.

ÅLansering av Mora MMIX ïberöringsfria

blandare i fler färger och som sparar vatten och 

förbättrar handhygien.

ÅLansering av Mora MMIX Care ïanpassad för 

vårdsektorns viktiga hygienkrav.

ÅLansering av Mora Garden ïkompletterande

produkter för utomhusbruk.
Mora INXX



FM Mattsson Siljan

Mer teknik och hållbarhet
från FM Mattsson

2020

ÅLansering av FM Mattsson Runn ïblyfri serie

och miljöbedömd med högsta energiklassning.

ÅLansering av FM Mattsson Siljan miniprofiï

utökning av den populära serien med blandare

som har flexibel pip, traditionell spak och 

sensorstyrning.

ÅFortsatta kundprojekt med uppkopplade

blandare från FM Mattsson WMS.



2020

Fortsatt designutveckling
från Damixa

ÅUtökning av färgfloran i den populära Silhouet-

serien.

ÅLansering av Silhouet Touchless ïberöringsfria

blandare med hög användarvänlighet och design.

ÅFler inbyggnadsblandare i serierna Bell och 

Silhouet.

Damixa Silhouet



2020

Mer design från Hotbath

Å Lansering av Cobber X med lättrade vred som

skapar moderna effekter.

Å Lansering av Cobber@work med industriell

design med sina kugghjulsinspirerande vred.

Hotbath Cobber


